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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является развитие у студентов социологического 

мышления, навыков специфической исследовательской деятельности, что предполагает 

освоение студентами существующих методов шкалирования, умение использовать знания, 

полученные в области математики и статистики, для решения соответствующих 

социологических проблем.  

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-1: Способен к 

организации сбора 

данных в 

социологическом и 

маркетинговом 

исследовании 

ПК-2: Способен 

подготовить проектное 

предложение для 

проведения 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-1.1. Детализирует 

технологию сбора 

социологической 

информации 

применительно к условиям 

исследования и 

особенностям выбранной 

методической стратегии  

ПК-1.2. Готовит 

методические документы 

для проведения 

инструктажа персонала по 

сбору информации: 

интервьюеров, 

кодировщиков, 

наблюдателей;  

ПК-1.3. Готовит полный 

комплект отчётных 

материалов по этапу сбора 

информации  

ПК-2.1.  

Описывает проблемную 

ситуацию  

Знать: 

• методологию и 

историю развития 

теории измерений в 

социологии, 

исходные принципы 

и понятия теории 

измерений, этапы 

измерительной 

процедуры 

• типы вопросов и 

шкал 

• исходные принципы 

и понятия теории 

измерений 

• основные  методы, 

используемые при 

измерении 

Уметь: 

• использовать принципы 

теории измерений при 

осуществлении 



ПК- 2.2. Обосновывает 

актуальность проекта для 

решения поставленной 

проблемы  

ПК-2.3. Согласовывает 

документацию, 

регламентирующую 

взаимодействие заказчика 

и исполнителя 

социологического 

исследования  

измерительной 

процедуры 

• использовать принципы 

теории измерений при 

построении вопросов и 

шкал к ним 

• использовать принципы 

теории измерений для 

оценки надежности 

измерения 

• использовать 

соответствующие 

методики измерения 

при решении 

конкретных 

практических задач 

Владеть:  

• навыками разработки 

инструмента 

социологического 

исследования 

• навыками сбора и 

обработки 

эмпирических данных 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Теория измерений в социологии» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений, основной профессиональной 

образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, 

направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

Раздел 1. Теоретико-методологические основы измерения в социологии 

 

Раздел II. Методы измерения в социологии 

 


